PREFEITURA DE ITAQUIRAI

ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL
Departamento de Licita¢Ges e Contratos

Processo n°. 116/2023
Tomada de Precos n°. 08/2023

PREAMBULO:

O MUNICIPIO DE ITAQUIRAI, inscrito no CNPJ/MF sob o n°. 15.403.041/0001-04, torna publico
para conhecimento dos interessados que, na Sala da Comissdo de Licitacdo, localizada no
endereco Rua Campo Grande, 1585, Centro, Paco Municipal, na cidade de Itaquirai, Estado de
Mato Grosso do Sul, sera realizada no dia 04/09/2023, as 10h, a licitacdo na modalidade TOMADA
DE PRECOS do tipo “técnica e preco”, execucéo indireta, sob o regime de empreitada, visando a
contratacdo de agéncia de propaganda, em conformidade ao que determina a Lei Federal n°.
8.666, de 21/06/93, com alteragBes posteriores introduzidas pelas Leis n°. 8.883/94 e 9.648/98;
pelas Leis n°. 4.680/65 e n°. 12.232/2010, Decreto n°. 57.690/66, Decreto n°. 24.563, de 31/12/02;
das Normas- Padrao da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padréo)
e pelas disposi¢cOes deste Edital.

O certame sera conduzido pela Comissdao Permanente de Licitagcdo, composta pelos seguintes
servidores: Elton de Souza Neves, Junior Correa dos Santos, Nilva Cardozo Sanches Farias, e
Erica Cristina dos Santos Maximo, todos designados pela Decreto n°. 5.325/2023;

Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observarao
obrigatoriamente o horario de Mato Grosso do Sul.

Rua Campo Grande, 1585 - CEP - 79.965-000 - Fone: (67) 3476-3500

CNPJ 15.403.041/0001-04 Q) PREFIITURA DF »
e-mail: licitacao@itaquirai.ms.gov.br

e mai: zczo@a TAQUIRAI

jande da nossa Gente


mailto:licitacao@itaquirai.ms.gov.br

PROCESSO N°. 116/2023
EDITAL DA TOMADA DE PRECOS N°. 08/2023

O MUNICIPIO DE ITAQUIRAI, ESTADO DO MATO GROSSO DO SUL, através da Comiss&o
Permanente de Licitagbes (CPL), torna publico aos interessados que realizarano dia 04/09/2023,
as 10h, em sua sede, no Pa¢o Municipal, a Tomada de Precos, do tipo “técnica e preco”, para
a contratacdo de Agéncia de Propaganda para a prestacéo de servigos de publicidade.

Os servicos serdo realizados na forma de execucédo indireta, sob a égide da Lei Federal
n°®.12.232/2010, com aplicacdo de forma suplementar das Leis n°. 4.680/65 e n°. 8666/93 e as
disposicdes previstas neste edital.

Aplicam-se também o Decreto Federal n° 57.690/66, e suas alteracbes posteriores através do
Decreto n°. 4.563, de 31 de dezembro 2002, pelo Decreto Estadual n°. 12.365, de 3 de julho de
2007, e pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das
Normas-Padréo, reconhecidas como aplicaveis pelo Decreto n°. 4.563/2002.

1. DO OBJETO

1.1. O objeto desta licitacao é a contratacao de (uma) agéncia de propaganda para prestacao de
servigos nos setores de publicidade e propaganda regulamentada pela Lei n°. 12.232, de 29 de
abril de 2010, e demais disposicfes legais previstas neste edital.

1.2. A agéncia contratada atuara por ordem e conta do Municipio de Itaquirai, em conformidade
com o art. 3°, da Lei n°. 4.680/65, na contratagéo de:

a) Veiculos e outros meios de divulgacdo para compra de tempo e espacos publicitarios,sem
qualquer restricao de midia;

b) Fornecedores de servigcos de producao especializados ou ndo, necessarios para a execucao
das pecas, campanhas e demais materiais conexos.

1.3. As despesas decorrentes desta licitagdo, para um periodo de 12 (doze) meses, estédo
estimadas em R$ 700.000,00 (Setecentos mil reais).

1.4. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servigos objetos do edital nos termos do art. 78, inciso VI, da Lei n°. 8.666/93.

2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1. Poderéo participar desta licitagédo, os interessados cujo ramo de atividade seja compativel
com o objeto desta licitacdo que estiverem devidamente cadastrados na Prefeitura de Itaquirai, ou
gue atenderem a todas as condi¢cbes exigidas para cadastramento até o terceiro dia anterior a
data do recebimento das propostas, observada a necesséaria qualificacdo e ainda, que seja
certificada pelo Conselho Executivo das Normas Padrdo — CENP conforme disp&e o artigo 4°, da
Lei n° 12.232/2010 e esteja com seu Certificado de Qualificacdo Técnica em plena vigéncia.

2.2. Nao podera participar desta licitacao a licitante:

a) Que esteja em processo de concordata e/ou faléncia, sobconcurso de credores, em dissolucao
ou em liquidacéo, ciséo, fusdo e/ou incorporacao;

b) Que por qualquer motivo tenha sido considerada inidénea por qualquer 6rgao daAdministracéo
Publica, direta, indireta, federal, estadual ou municipal;



c) Que esteja reunida em consorcio;
d) Estrangeira, sem sede no Pais;

e) Que néo estiver cadastrada no Municipio de Itaquirai, ou que atenderem a todas as condi¢des
exigidas para cadastramento até o terceiro dia anterior a data do recebimento das propostas.

3. DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

3.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissao
Permanente de Licitacdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade, no ato programado para a entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de
Precos.

3.2. O credenciamento far-se-a mediante a apresentacéo dos seguintes documentos:

a) No caso de diretor, socio ou proprietario da empresa que comparecer ao local, devera
comprovar a representatividade por meio da apresentacéo de ato constitutivo, estatuto, contrato
social ou documento equivalente da eleicdo de seus administradores, devidamente registados
na Junta Comercial ou no cartdrio de pessoas juridicas, conforme o caso além do Certificado
de Qualificagdo Técnica, valido na data de abertura, expedido pelo CENP — Conselho Executivo
de Normas-Padrao;

b) Tratando-se de procurador devera apresentar instrumento publico ou particular de procuracgéo,
com poderes expressos para formular ofertas e lances de precos e praticar todos os demais
atos pertinentes ao certame, em nome da proponente, acompanhado do correspondente
documento, dentre os indicados no subitem acima que comprove os poderes do mandante para
a outorga.

3.2.1. A participacéo de representante da empresa nédo credenciado, na forma deste edital, n&o
implica na inabilitacdo da mesma, mas impede o representante de discordar ou de se manifestar
contra as decisbes tomadas pela Comisséo.

3.2.2. Os documentos mencionados nas alineas “a” e “b”, do subitem 3.2 acima, deverdo ser
apresentados fora dos envelopes que contém as Propostas e seréo juntados ao processo.

3.3. O ndo comparecimento de qualquer dos participantes na reunido em que serdo recebidos
os envelopes de documentacédo e de propostas ndo impedira que ela se realize, ocasido em que
sera aberto o prazo recursal na forma da Lei.

3.4. As empresas interessadas que desejarem participar desta licitacdo deverdo comparecer no
dia, hora e local indicados no predmbulo deste Edital, para entregar a CPL os envelopes fechados
e indevassaveis, conforme estabelecido no item 4 deste edital.

3.5. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessfes de recepcdo e abertura,
deverd encaminhar as Propostas Técnica e de Pregcos por meio de portador. Nesse caso, 0
portador devera efetuar a entrega dos envelopes diretamente a Comisséo Especial de Licitacao,
na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital.

4, DA FORMA DE APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS

4.1. As Propostas de Técnica e de Preco deverao ser apresentadas a Comissao Permanente de
Licitacdo em envelopes distintos e separados, todos fechados, 0os quais deverdo ser identificados
com as informacdes abaixo previstas.



4.1.1. A Proposta Técnica devera ser acondicionada em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:

ENVELOPE N°. 01:

a) Plano de Comunicacdo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA. Este envelope sera
padronizado e fornecido pela CPL. O envelope padronizado deverd ser retirado pela
interessada no horario das 07 horas até as 11 horas, no endereco citado no preambulo, junto
a Comissédo Permanente de Licitacdo, mediante a apresentacdo de requerimento do
interessado.

b) O envelope n°. 01 ndo podera ter nenhuma identificacédo ou apresentar informacao que permita,
inequivocamente, a identificacdo da licitante.

ENVELOPE N°. 02:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria - VIA IDENTIFICADA. Este envelope devera estar fechado
e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Envelope n°. 02

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria
VIA IDENTIFICADA

Nome empresarial e CNPJ da licitante

TOMADA DE PRECOS n°. _ /2023

b) O envelope n°. 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

ENVELOPE N°. 03:

a) No envelope n°. 03 deverédo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério
e os Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacéo.

b) Este envelope nao podera conter nenhuma marca, sinal, etiqueta ou outro indicativo que conste
do Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via nao identificada que possibilite a identificacéo de
sua autoria, antes da abertura do mesmo. Devera estar fechado e rubricado no fecho, com a
seguinte identificacéo:

Envelope n°. 03

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicacao

Nome empresarial e CNPJ da licitante

TOMADA DE PRECOS n°. _ /2023

c) Este envelope devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
que trata, até sua abertura.

4.1.1.1. O Plano de Comunicacao Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA, devera conter:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;
c¢) Ideia Criativa e,

d) Estratégia de Midia.

4.1.1.1.1. A CPL s6 aceitara o Plano de Comunicacéo Publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA



se estiver acondicionado no Envelope n°. 01, que fora fornecido pela prépria CPL.

4.1.1.1.2. O Plano de comunicac&o publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA devera ser redigido
em conformidade com o subitem 5.3.

4.1.1.1.3. As tabelas, graficos e planilhas do subquesito “Estratégia de Midia” poderao ter fonte
arial, com tamanho habitualmente utilizado nesses documentos.

4.1.1.1.4. O plano de comunicacdo publicitaria — VIA NAO IDENTIFICADA ndo podera conter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que permita a identificacdo de
sua autoria.

4.1.1.1.5. O Envelope n° 01 devera ser retirado pelas licitantes no endereco citado no
predmbulo do edital, com a Presidente da CPL, no horéario das 07 as 11 horas.

4.1.1.2. O Plano de comunicacéo publicitaria — VIA IDENTIFICADA devera ser apresentado no
Envelope n°. 02, assim devidamente identificado, mediante aposicdo de etiqueta, conforme
abaixo:

A COMISSAO DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE ITAQUIRAI/MS

TOMADA DE PRECOS N°. _ /2023

ENVELOPE Ne°. 02

PROPOSTA TECNICA — PLANO DE COMUNICAGCAO: (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao, Publicidade e Estratégia de Midia)

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

4.1.1.3. O Envelope n° 02 sera providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel quanto as
informacdes de que trata, até a sua abertura.

4.1.1.4. O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas
que ilustram a “Ideia Criativa”, devera constituir-se em uma copia da via nao identificada, com
a identificacdo da licitante, e deve ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas
demais por quem detenha poderes de representacdo legal da licitante, na forma de seusatos
constitutivos, devidamente identificado.

4.1.1.5. O Conjunto de Informacdes (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugbes de Problemas de Comunicagdo) sera informado no Envelope n°. 03, assim
identificado, mediante aposi¢éo de etiqueta, conforme abaixo:

A COMISSAO DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE ITAQUIRAI/MS

TOMADA DE PRECOS N°. _ /2023

ENVELOPE N°. 03

PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES: (Capacidade de Atendimento,
Repertério e Relatos de Solucdo de Problemas de Comunicacao)

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF;

4.1.1.5.1. O Envelope n° 03 sera providenciado pela licitante, e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até a sua abertura.

4.1.15.2. O Envelope n° 03 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de SolucBes de Problemas de Comunicacéo) nédo poderéo
ter qualquer informagéo, marcas, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do
Plano de Comunicacgédo Publicitaria — Via ndo ldentificada e que permita a identificacédo de sua



autoria, antes da abertura do envelope n°. 02.

4.1.2 A Proposta de Precos devera ser acondicionada no Envelope n°. 04 assim identificado,
mediante aposicdo de etiqueta:

A COMISSAO DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE ITAQUIRAI/MS
TOMADA DE PRECOS N°. _ /2023

ENVELOPE N°. 04

PROPOSTA DE PRECO

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

4.1.2.1. O Envelope n°. 04 sera providenciado pela licitante e devera estar fechado e rubricado
no fecho, contendo a identificacdo acima.

4.1.2.2. A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel timbrado da licitante, ter suas
paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua portuguesa, com clareza, sem
emendas ou rasuras, conforme modelo do Anexo Ill, por quem detenha poderes de
representacéo legal da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1.2.3. Este envelope ndo podera ter informagéo, marca ou sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacado Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite
a identificacdo da autoria deste antes da abertura do Envelope n°. 02.

4.2 Todos os conjuntos dos Documentos e Propostas deverdo ser apresentados em formato
A4, podendo ser utilizado qualquer meio de fixagcdo dos documentos que permitaseu facil
manuseio, sem riscos de desprendimento ou perda. Os documentos e propostas deverdo ser
apresentados sequencialmente de acordo com o Edital e todas as folhasdeveréo ser numeradas
em ordem crescente, apresentando ao final, o Termo de Encerramento declarando o nimero
de paginas que o compde e firmado pelo representante legal da empresa participante.

5. DO CONTEUDO DA PROPOSTA TECNICA PLANO DE COMUNICACAO (Envelopes 1 e
2)

5.1. Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos apresentados a seguir:

5.1.1. O Plano de Comunicacdo Publicitaria - VIA NAO IDENTIFICADA - consistira de
impressos em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro,
storyboard, tabelas e textos de tipologia Arial, tamanho 12, sem condensacéo e entrelinhamento
simples, e serd composta de quatro quesitos:

I. Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas) paginas, que apresentara
um diagndstico das necessidades de comunicacéo publicitaria do Municipio de ltaquirai/MS,
a compreensdo do proponente sobre 0 objeto da licitagdo e os desafios de comunicacédo a
serem enfrentados;

Il. Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 02 (duas)
paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicacao desejadas pelo Municipio de Itaquirai/MS;

lll.ldeia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitarias, que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicacao publicitaria, podendo escolher até 04 (quatro) meios dos que estdo abaixo
especificados. Devera a empresa participante produzir, entre os meios especificados nas
alineas “a” até o “e”, quatro que melhor atender a estratégia de comunicacéo defendida:




a) Radio: Spot ou Jingle: roteiro;

b) Outdoor: layout;

c) Internet: layout (até 2 pecas);

d) Jornal ou Revista: layout;

e) Nao-midia: layout (folder ou cartaz ou folheto).

IV.Estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitara e justificara aestratégia e
as taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por
ele sugerida e em funcdo da verba disponivel indicada no instrumento convocatério,
apresentada sob a forma de textos de no maximo 04 (quatro) paginas, permitindo-se dentro
deste limite a inclusdo de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo que identificardo as
pecas sugeridas na ldeia Criativa a serem veiculadas ou distribuidas e suas respetivas
guantidades, insercdes e custos nominais de producéo e de veiculagédo, nolimite maximo de
paginas fixadas.

V. Na simulacéo de que trata o item 5.1.1. IV:

a) Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;
b) Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

5.1.2. Exclusivamente na elaboracéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de
midia, os proponentes poderao utilizar os tamanhos da fonte tipografica Arial que julgarem mais
adequados para sua apresentacgédo.

5.2. O Plano de Comunicacao Publicitaria sera apresentado em 02 (duas) vias, uma sem a
identificacdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido previamente pelo licitante, e
outra com a identificacéo;

5.2.1. A via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria terd 0 mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

5.3. Sera vedada a aposicao ao envelope e conteddo destinado as informacdes da via nao
identificada do Plano de Comunicac¢do Publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro indicativo que possibilite a identificacdo do seu proponente/autor antes ou
depois da abertura do envelope 01. Ela ndo podera ultrapassar o nimero de paginas previstas
no Edital referentes aos seus itens 5.1.1 |, II, lll e IV e devera ser apresentada da seguinte
forma:

* em papel A4, 90 g, branco;

* com espacamento de 2 cm nas margens direita, esquerda, superior e inferior, a
partirda borda;

* sem recuos nos paragrafos, titulo e linhas subsequentes;

» sem utilizacdo de “caps lock” ou caixa alta no texto ou titulo;

» com textos justificados;

* com espacamento “simples” entre linhas;

» com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e com numeragcdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto
inferiordireito;

* Sem grampo;

» sem identificacdo da licitante.

5.4. Sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto no item 5.3 acima mencionado.

5.5. A campanha publicitaria da proposta vencedora podera, a critério do Municipio de
Itaquirai/MS, ser produzida e veiculada, com ou sem modificages, durante a vigéncia do



contrato.

6. CONTEUDO DO CONJUNTO DE INFORMACOES. Envelope 03.

6.1. O Conjunto de Informacbes consistirA nos quesitos capacidade de atendimento,
Repertdrio e Relatos de Solugdes:

6.1.1. O envelope de n°. 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informaces, em
uma Unica via que deverd ser datada e assinada pelo representante da Licitante, indicando, no
encerramento, a quantidade de paginas que a compdem; consistird de um caderno impresso
em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial,
tamanho 12. Devera conter informacdes destinadas a avaliar a capacidade de atendimento
do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes e compor-se-a de
02 (dois) quesitos:

6.1.1.1. Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

I. Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a
disposicdo da linha de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no
minimo: atendimento, arte, redacéo, midia, planejamento, producéo);

b) Descricdo das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante para
atender a presente licitagéo;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor
de atendimento da licitante, na execucédo do contrato, incluidos os prazos maximos a serem
cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a criagdo de campanha, criacdo de
pecas avulsas, producéo de publicidade legal e elaboracéo de plano de midia;

d) Relacdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante nos udltimos 03 (trés) anos,
com a especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

e) E facultada a qualquer membro da Comissdo ou autoridade superior, em qualquer fase da
licitacdo, promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar a instru¢do do
processo.

f) N&o serdo aceitos, anexos especiais tais como portfélios impressos ou eletrénicos
descrevendo atividades além das formas solicitadas.

6.1.1.2. Repertdrio e Relatos de Solucbes (em textos e/ou fotos, layouts e midias CD/DVD/Pen
Drive)

I. Apresentacédo de 03 (trés) campanhas (cases), produzidas e veiculadas pela licitante, sob a
forma de pecas e respetivas memorias técnicas (contendo indicagcdo do nome do cliente,
titulo, ficha técnica e a indicacdo de pelo menos 02 - dois - veiculos que a divulgaram,
devendo ser entre Jornal ou Revista, Outdoor, TV e R&dio), nas quais se incluirdo
apresentacées do problema, solucdo e resultados em forma de texto de no maximo 02
(duas) paginas para cada campanha, devendo ser de clientes distintos;

II. Alicitante devera apresentar necessariamente anexo as pecas que integraram a campanha,
sendo uma peca para cada um dos meios divulgados (no minimo, as pecas dos dois veiculos
exigidos 1);

a) As pecas devem ser colocadas ap6s as duas paginas do texto descritivo do



repertério/case; ndo serdo aceitos textos explicativos acompanhando as pecas em
guestdo, a ndo ser as palavras indicando do que se tratam (ex: Jornal ou Revista, Outdoor,
TV, Radio, Internet, Midia Impressa etc).

b) Nao ha limite de paginas para as pecas que ilustram/compdem o repertério, apenas para
o0 texto descritivo do case.

lll. Além dos cases, a licitante devera apresentar 04 (quatro) pecas isoladas produzidas para
clientes diferentes (sendo uma para cada: Jornal, Outdoor, Radio e Internet), devendo ser
apresentada uma ficha técnica sucinta, com um texto de no maximo dez linhas do problema
gue cada peca se propds a resolver e mencao de pelo menos um veiculo/espaco que a
divulgou/exibiu/expds (ndo sendo permitido material de distribuicdo interna. A
divulgacao/exibicdo/exposicao devera sempre ser através de midia de massa).

IV.Video devera ser fornecido em forma de CD/DVD ou Pen Drive; spot e/ou jingle em CD/DVD
ou Pen Drive; outdoor, anuncio de jornal e internet/banner em layouts com textos legiveis;

V. Ndo serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacdo de materiais especulativos,
condenados pela Legislacao da Propaganda, nem mesmo a titulo de exemplo ou sugestéo.

VI.A Comissdo Permanente de Licitacdo podera solicitar, durante a licitacdo, aos clientes
citados nos cases ou nas pecas apresentadas no repertério, confirmacéo desses trabalhos.

6.2. Os profissionais indicados na alinea “a”, subitem 6.1.1.1. Capacidade de Atendimento,
deverédo estar a disposicéo para prestacao de servigos, caso a licitante seja classificada.

6.3 E facultado ao Municipio de Itaquirai/MS produzir e veicular, com ou sem modificacbes, as
campanhas publicitarias da proposta vencedora.

7. DA REMUNERAGAO E DA PROPOSTA DE PRECO

7.1. A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as condi¢des
estabelecidas neste edital — Anexo lll, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que
venham a ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena aceitacéo e aplicacdo das normas
e critérios deste edital, contendo as seguintes informacdes:

I. Modalidade e o niumero desta licitagcao;

Il. Indicacdo da empresa: razdo social, endereco completo, e-mail, telefone atualizado da
proponente, para facilitar possiveis contatos;

lll. Validade da proposta, que devera ser de, no minimo, 120 (cento e vinte dias) dias
consecutivos, contados do primeiro dia Util posterior a data de abertura da licitacao;

IV.Assinatura do representante legal da empresa em todas as vias devidamente
identificadas.

7.1.1. O valor dos servicos sera sempre precedido da apresentacdo, ao contratante, da
apresentacdo de no minimo trés (03) orcamentos que deverao ser obtidos entre pessoas
fisicas ou juridicas que atuem no ramo de servigos objetos deste certame, como previsto no
artigo 14 da Lei n°. 12.232/2010.

7.1.2. A execucao desses servicos sera remunerada originalmente na forma abaixo,
levando-se em consideracéo os eventuais descontos e repasses concedidos pelas licitantes,
na forma apresentada na Proposta de Preco:

7.2. A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de Precos,
sujeitas a valoracgédo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e “b” abaixo
descritas, compreendendo:



a) Percentual de desconto sobre 0s custos internos baseados na tabela de custos referenciais
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul
(SINAPRO/MS), limitados a 50% (cinquenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producdo externa — servicos de
terceiros: taxa de Agéncia pela remuneracdo de 05% a 10% sobre o custo deproducao
realizada por terceiros ou custo efetivo dos servigos e suprimentos contratados.

7.3. Se eventualmente algum licitante conceder descontos ou propuser honorarios acima
dos limites estabelecidos, sera desclassificado.

7.4. A licitante devera apresentar declaracéo anexa na Proposta de Precos, afirmando que:

7.4.1. Tratara a questédo dos direitos autorais, estabelecendo a cesséo total e definitiva dos
direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracéo
adicional ou especial, mesmo apoés a vigéncia do contrato.

7.5. A Proposta de Precos devera ser apresentada em conformidade com o estabelecido no
Anexo Il

7.6. Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo Ilhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato, nenhuma alteracdo sob a alegacédo de erro,
omissdo ou qualquer outro pretexto.

7.7. Os integrantes da subcomissdo técnica ndo poderdo participar da sessdo de
recebimento e abertura dos envelopes com as propostas técnicas e de precos.

8. DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

8.1. Os documentos exigidos no envelope 05 — “HABILITACAO” serdo obrigatoriamente
apresentados em 01 (uma) via original ou por qualquer processo de copia devidamente
autenticada em Cartério ou por membro da Comissédo Permanente de Licitacdo do Municipio
de ltaquirai/MS, ou publicacdo em Orgdos de imprensa oficial. Esses deverdo estar
encadernados sequencialmente de acordo com os itens do edital, sem emendas (ex.:
nameros sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de corretivos liquidos).

8.1.1. Cabera a Comissdo Permanente de Licitacdo solicitar, a qualqguer momento, o0s
originais para confrontacdo. Estes documentos serdo apresentados somente pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnica e de Precos.

A COMISSAO DE LICITACAO DO MUNICIPIO DE ITAQUIRAI/MS
TOMADA DE PRECOS N°. _ /2023

ENVELOPE N°. 05

DOCUMENTOS DE HABILITACAO

Razao Social da Licitante:

CNPJ/MF:

8.1.2. Participaréo desta licitagdo entidades com credenciamento regular no Cadastro Municipal,
em relacdo aos niveis habilitacdo juridica, regularidade fiscal e trabalhista e qualificacédo
econdmico-financeira e entidades ndo credenciadas, mas que atenderem a todas as condi¢cbes
exigidas para cadastramento até o terceiro dia anterior a data do recebimento das propostas.

8.1.3. Apresentacdo do Certificado de Registro Cadastral valido na data de abertura desta



licitacdo, expedido pelo Municipio de ltaquirai/MS e, no caso dos NAO CADASTRADOS,
comprovacao do atendimento do disposto nos 88 2° e 9° do art. 22 da Lei n°. 8.666/93, mediante
apresentacéo do pedido de participacdo no certame tempestivamente protocolado.

8.1.4. Habilitagdo Juridica
a) Registro comercial, no caso de empresa individual; ou

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registado, em se
tratando de sociedade comercial e no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de
documento de elei¢do de seus administradores, ou

c¢) Inscricdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhado de provade
eleicdo da diretoria em exercicio; ou ainda

d) Decreto de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido pelo
6rgdo competente, quando a atividade assim exigir.

8.1.4.1. Estes itens sao dispensados caso ja tenha sido apresentado para o credenciamento.
8.1.5. Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério da Fazenda
(CNPJ);

b) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de
certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e
pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos
tributarios federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive
aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n° 1.751, de
02/10/2014, do Secretario da Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da
Fazenda Nacional;

¢) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servico FGTS,artigo
29, 1V, da lei 8666/93;

d) Prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, relativa
a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;

e) Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), exigida nos termos da LeiFederal n.
12.440/2011, aplicavel também as Pequenas Empresas na forma da lei Complementar n.
123/2006, conforme previsto no § 2°, do artigo 18-B.

f) Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal ser4 assegurado o
prazo de cinco (05) dias Uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do Municipio de
Itaquirai/MS, cujo termo inicial correspondera ao momento em que o licitante EPP ou ME
for declarado vencedor do certame para regularizacdo da documentacéo pendente.

g) A ndo regularizacido da documentacdo no prazo acima previsto implicara na
INABILITACAO da licitante e decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das
sancdes previstas neste edital.

8.1.6. Qualificacdo Técnica:

8.1.6.1. Atestado(s) de Capacidade Técnica da licitante, emitido(s) por entidade da
Administracdo Federal, Estadual ou Municipal, direta ou indireta e/ou empresa privada que



comprove, de maneira satisfatoria, a aptidao para desempenho de atividades pertinentes ao objeto
a ser licitado.

8.1.6.1.1. No caso de atestados emitidos por empresa de iniciativa privada, ndo serdo
considerados aqueles emitidos por empresas pertencentes a0 mesmo grupo empresarial da
empresa proponente.

8.1.6.1.1.1. Serédo consideradas como pertencentes ao mesmo grupo empresarial da empresa
proponente, empresas controladas ou controladoras da empresa proponente ou que tenham pelo
menos uma mesma pessoa fisica ou juridica que seja sécio da empresa proponente.

8.1.6.2. Comprovante de registro ou inscricdo da licitante na entidade profissional competente:
Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de
Agéncias de Publicidade — ABAP, para atendimento do art. 30, inciso |, da Lei n°. 8.666/93.

8.1.6.3. Certificado de qualificacédo técnica de funcionamento perante o Conselho Executivo das
Normas Padrdo — CENP, ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora
e certificadora das condicGes técnicas de agéncias de propaganda.

8.1.7. Qualificacdo Econdmico-Financeira:

8.1.7.1. Certiddo Negativa de Faléncia ou Concordata expedida pelo Cartério Distribuidor da
sede da licitante.

8.2. Declaragbes:

a) Declaragdo em papel timbrado da empresa (Anexo VI), firmada pelo representante legal
da licitante, afirmando, sob as penas da lei, que nao possui em seu quadro de funcionarios
empregados menores de 18 anos de idade em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e
menores de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvona condicdo de aprendiz, a
partir de 14 (quatorze) anos (cumprimento do disposto noinciso XXXIIlI do art. 7° da
Constituicéo Federal).

b) Declaracdo de Fatos Supervenientes Impeditivos, sempre em papel timbrado da empresa
(Anexo VII), comprometendo-se a informar, a qualquer tempo, sob pena de aplicacdo das
penalidades cabiveis, a existéncia de fatos supervenientes impeditivosda habilitacéo,
devidamente assinada pelo representante legal da empresa participante, na forma
determinada no 8§ 2°, do artigo 32, da Lei Federal de Licitaces, inseridos no Envelope n.
5 (da documentacéo).

c) Declaracdo de que nédo sera repassado ao contratante, o pagamento de tributos e outros
encargos;

d) Declaragéo de que os pagamentos (efetuados) pelo contratante dos servi¢cos de producéo, da
prépria agéncia, dos fornecedores e dos veiculos, serdo realizados apés a entrega dos servicos
e/ou término da veiculacao a partir da entrega dos comprovantes de veiculagéo e/ou protocolo
de entrega dos servigos emitidos pelo 6rgao, sempre condicionado as exigéncias estabelecidas
no Edital;

e) Declaracdo de que a Agéncia se compromete a reverter a Contratante parcela do “Desconto de
Agéncia” a que faz jus, observados os parametros contidos no Sistema Progressivo de
Servigos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 as Normas Padrao da Atividade Publicitaria, editado
pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padréo.

8.3. Toda adocumentacgdo das licitantes devera estar em plena vigéncia na data de abertura
do certame, inclusive aquelas referentes a Habilitacao.



8.4. Os documentos solicitados deveréo estar com prazo de validade vigente. Se, entretanto,
algum né&o constar o prazo de vigéncia, sera considerado como sendo até 60 (sessenta) dias,
contados da data de sua emissao, a excecdo de atestado de capacidade técnica que nao
serdo objeto de afericdo quanto a esse aspecto.

8.5. Serdo consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que néo
apresentarem a documentacdo solicitada ou apresentarem com vicios ou defeitos que
impossibilitem seu entendimento ou ndo atendam as condi¢des previstas no edital.

8.6. Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que nao seja
original, a comisséo podera efetuar a consulta no site correspondente, para verificacdo da sua
autenticidade.

9. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas pela Subcomissao Técnica, que
nao podera participar da sessédo de recebimento e abertura dos envelopes nimeros 01 e 03,
de carater publico, conforme dispde o art. 10, § 1°, da lei n°. 12.232/10.

9.1.1. O julgamento compreendera a analise e pontuacdo dos documentos contidos nos
envelopes das Propostas Técnicas das licitantes, conforme as normas de julgamento que séo
apresentadas a seguir.

9.1.2. Para efeitos deste edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir,
pelo menos, 80 (oitenta) pontos, equivalentes a 80% (oitenta por cento) da pontuacdo maxima

possivel.

9.1.2.1. Para julgamento do critério de qualidade técnica, a avaliacdo das propostas
técnicassera feita pela subcomissao técnica nos termos do artigo 10 da Lei n°. 12.232 de 29
de abril de 2010, especialmente constituida para esse fim, no prazo de 10 (dez) dias Uteis,
podendo serprorrogado, contados da data da abertura dos envelopes contendo a Proposta
Técnica.

9.1.3. A falta de qualquer dos documentos exigidos para a elaboragéo da Proposta Técnica ou
sua apresentacdo em desacordo com o presente edital, implicara na desclassificacdo da
mesma.

9.1.4.Na apreciacdo das Propostas Técnicas, serd considerada a linha de atuacéo
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
os diversos tépicos de julgamento, da seguinte forma:

9.1.4.1. Plano de Comunicacao Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos no total).

I. Raciocinio basico — maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;

b) Conhecimento genérico dos servigcos prestados pelo cliente;

c) Adequada compreensao da linha de atuagéo especifica do cliente, da natureza, daextensdo
e da qualidade das relagdes da comunicacdo dXXX com seus publicos;

d) Acuidade de compreensdo do papel da Comunicagdo dXXX no atual contexto social,
politico e econdmico.

Il. Estratéqgia de comunicacgédo publicitaria — maximo de 25 (vinte e vinco) pontos, relativos a:

a) Formulacdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu;



b) A formulacdo do tema da comunicacédo adotado para a linha de atuacgéo;

c) A consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em sua defesa;

d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagéo da licitante
com seus publicos.

[I. 1deia criativa — maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a) A sua adequacao ao problema especifico de comunicacao do cliente;

b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) A cobertura dos segmentos de plblico ensejada por essas interpretacées;

d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua insercéo na sociedade;

g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

h) A compatibilizagéo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV.Estratégia de midia — maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos habitos de leitura e audi¢cdo dos segmentos de publico prioritarios;

b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusdes oferecidas a
formulacédo da midia;

c) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as 02 (duas)
alineas anteriores;

d) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

e) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicacédo do Municipio de Itaquirai/MS.

9.1.4.2. Conjunto de Informagbes (maximo de 30 (trinta) pontos no total) relativos a:
|. Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos), relativos a:

a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificacdo dos
profissionais colocados a disposicao da linha de atuacéo nos diferentes setores da agéncia;

b) Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacao dos servicos;

c) Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacgdo dos prazos maximos para a
entrega dos servicos, a operacionalidade do relacionamento entre o Setor de Comunicacéo
do Municipio de Itaquirai/MS, e a licitante, esquematizado na Proposta;

d) Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos similares ao objeto
deste edital;

Il. Repertorio (maximo de 20 (vinte) pontos no total), relativos a:

Ila) Relatos de Cases (maximo de 10 (dez) pontos)

a) A concatenacao ldgica da exposicao;

b) A evidéncia de planejamento publicitario;

c) A consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solugao;
d) A relevancia dos resultados apresentados.

IIb) Pecas Isoladas (maximo de 10 (dez) pontos)
a) A ideia criativa e sua pertinéncia;

b) A clareza da exposicéo;
¢) A qualidade da execucéo e do acabamento.



9.1.5.A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacdo auferida) servird para o calculo da
nota final de acordo com o subitem 10.7.

9.1.6.Serdo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta:

a) a exequibilidade das pecas;
b) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.

9.1.7.A pontuacao final de cada Proposta Técnica sera definida pela soma das notas
atribuidas a cada um dos quesitos relacionados no subitem 9.1.4.

9.1.8. As propostas que obtiverem nota menor que 80 (oitenta) pontos serdo desclassificadas.

9.1.8.1. As propostas que obtiverem nota igual ou superior a 80 (oitenta) pontos serdo
classificadas em ordem decrescente, a partir da que acumular maior pontuagéo.

9.1.9.Divulgada a classificagcdo da Proposta Técnica, serdo designados, em publicacdo no
Diario Oficial do Municipio, dia e hora para abertura dos envelopes n°. 04 contendo as
Propostas de Precos das Licitantes classificadas tecnicamente.

10. DA VALORAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste edital e em seus anexos.

10.2. A classificacdo das propostas de precos sera feita mediante a aplicagédo do critério de
julgamento do menor precgo, conforme previsto no 8 29, incisos | e Il, do artigo 46, da Lei n°.
8.666/93, em obediéncia ao inciso IX, do § 4°, do artigo 11, da Lei n°. 12.232/10, considerando
um maximo de 100 (cem) pontos.

10.2.1. Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos
internos com base na Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Mato Grosso do Sul (um ponto para cada 1% - um por cento — de desconto entre
11% até 30% e mais dois pontos para cada 1% de desconto entre 31 a 50% de desconto,
limitado a 50% - cinquenta por cento — do valor da tabela).

10.2.2. Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo
orcado junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servigcos e de suprimentos
externos, nos termos do subitem 3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrdo (conforme a tabela do
subitem 10.3.1 alinea b).

10.3. N&o se considerara qualquer oferta de vantagem nao prevista no edital, nem preco ou
vantagem baseado em ofertas de outras empresas licitantes.

10.3.1. A avaliacdo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliacdo da proposta de precos sera atribuida pontuacdo em seus itens através dosseguintes
critérios:

A — Desconto sobre os custos internos da tabela referencial de custos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

A — Baseado nos valores indicado nos custos internos e na tabela do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

Percentual de desconto Critério Pontuacgédo aferida
(simulacdo maxima)




0al0% 0 ponto 00
11a30% 1% de desconto = 1 ponto 20
31 a50% 1% de desconto = 2 pontos 40
Sub total 60

B) Remuneracao por servigos de terceiros.
Remunerado entre 05% a 10% de honorarios (assessoria, execucao, supervisdo e

pagamento).
Percentual de taxa Critério Pontuacédo aferida
cobranca (simulagcdo maxima)
10% Zero ponto
9% 24 Pontos
8% 28 pontos
7% 32 pontos
6% 36 pontos
5% 40 pontos Até 40
Sub total 40
Total maximo de pontos 100

10.4. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a comisséao de licitacdo elaborara relatério
e parecer conclusivo, com o resultado da licitagdo os encaminhara para homologacao do
resultado do julgamento e adjudicacdo do objeto a empresa licitante vencedora.

10.5. A Nota da Proposta de Precos (total da pontuagéo auferida) servira para o calculo da
nota final de acordo com o item 10.7.

10.6. Serédo desclassificadas as propostas que:
I) N&o atenderem as disposi¢Oes contidas neste edital;

II) Ou apresentarem valores superiores aos praticados no mercado e quecontenham
gualquer item condicionante para a entrega dos servicos;

10.7. Da Nota Final:

10.7.1. A Comissdo Permanente de Licitacdo considerara vencedora desta licitacdo a
proposta que obtiver pontuacgéo igual ou superior a 80 (oitenta) de pontuacdo na Nota Final,
calculada através da soma da Nota Final da Proposta Técnica com a Nota Preco, conforme
a seguinte critério:

10.7.1.1. Critério para a pontuacéo final:

10.7.1.1.1. As Notas da Proposta Técnica (NPT) terdo peso 7 (sete) e a Notas Proposta de
Precos (NPP) terdo peso 3 (trés) sendo vencedoras as licitantes que obterem as maiores
notas médias ponderadas, de acordo com a seguinte formula:

NMP = (7 x NPT + 3 x NPP)
10

onde :

NMP = Nota Média Ponderada
NPT = Nota Proposta Técnica
NPP = Nota Proposta de Preco

10.7.2. A classificacao das proponentes sera em ordem decrescente das notas finais obtidas.

10.8. Ap6s observado as disposi¢des contidas no inciso VII, do artigo 6° da Lei n°.



12.232/2010, se houver empate, o desempate far-se-4 mediante a maior pontuacéo obtida,
por cada proposta, decrescentemente, nos seguintes itens da proposta técnica:

a) Estratégia de Comunicacao Publicitaria;

b) Ideia Criativa;

c) Raciocinio Basico;

d) Estratégia de Midia;

e) Capacidade de Atendimento; e

f) Repertério e Relato de Case e Pecas Isoladas.

10.8.1. Permanecendo a situagcédo de empate, o desempate far-se-a por sorteio publico, para o
gualserdo convocadas todas as Licitantes classificadas tecnicamente.

10.9. A proposta devera ter a validade de no minimo 120 (cento e vinte) dias corridos contados
a partir da data de apresentacdo dos documentos das propostas técnica e de preco.

11. DA SUBCOMISSAO TECNICA

11.1. A Subcomissdo Técnica € constituida por 03 (trés) membros formados em
comunicacédo, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma destas areas, sendo que, no
minimo, 1/3 (um terco) deles n&do tem com vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto
com o Municipio de Iltaquirai/MS.

11.1.1. A escolha dos membros da Subcomisséo Técnica ocorreu por sorteio, realizado em
sessao publica, no dia 05 de junho de 2023, conforme divulgado pela CPL.

11.1.2. O sorteio foi realizado entre os nomes de uma relagao que teve o dobro do nimero de
integrantes da subcomissdo, previamente cadastrados e esta composta por 1/3 de
profissionais que nao tem vinculo com o 6rgao responsavel pela licitacéo, conforme a Portaria
n°. 1.391, de 01 de agosto de 2023.

11.1.3. O sorteio foi processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomissédo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou nédo vinculo com o Municipio de Itaquirai/MS.

12. DO PROCEDIMENTO DA ABERTURA E ENCERRAMENTO DA SESSAO

12.1. A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n°.s 01 e 03), que sera
realizado pela subcomisséo técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serao
efetuados e correrdo sob a responsabilidade da CPL.

12.1.1. Serao realizadas tantas reunifes publicas quanto necessarias, desde que observados
0s procedimentos previstos neste edital e na legislacdo em vigor.

12.1.2. Seréo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas
pelos membros da CPL ou da subcomissdo, conforme o caso, e pelos representantes das
licitantes presentes que assim o desejarem.

12.1.3. Os representantes das licitantes presentes poderao indicar uma comissao constituida
de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunifes publicas, deciséo
gue constara da respectiva ata.

12.1.4. A CPL podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder
diligéncias com a finalidade de esclarecer ou complementar a instrugcdo do processo.



12.1.5. Antes da publicacéo dos avisos oficiais de resultados desta tomada de precos, ndo
serao fornecidos aos licitantes ou a terceiros, quaisquer informacdes referentes a adjudicacéo
dos contratos ou a analise, avaliacdo ou comparacgédo entre as Propostas.

12.1.6. Qualquer tentativa de eventual licitante influenciar a CPL ou a Subcomissédo Técnica
no processo de julgamento das Propostas, resultara na sua desclassificacao.

12.1.7. A CPL podera alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé-las,
em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, desde que antecipadamente dé publicidade
das alteracdes.

12.2. A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos no
preambulo deste edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) ldentificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 3.2;
b) Receber os envelopes n°. 01, n°. 02, n°. 03 e n°. 04;

c) Conferir se os envelopes n° 01 apresentam em sua parte externa alguma mencgéo que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a comissdode receber também
todos os seus demais envelopes;

d) Abrir os envelopes n°. 01 e 03.

d.1. O envelope n°. 01 sera aberto pela Presidente da Comissao e apresentado aos
licitantes para demonstrar que o seu contetdo nao contém nenhuma identificacdo. Esta
apresentacdo sera feita a distancia, ndo se permitindo que oslicitantes tenham contato
com 0 mesmo.

d.2. O contetdo deste envelope sera novamente acondicionado em outro envelope
idéntico que sera rubricado pelos participantes.

12.2.1. O presidente da CPL pedira aos licitantes ou a comissao por eles designada, para
rubricarem o envelope descrito na alinea “d.2” e os documentos contidos no envelope n°. 03.

12.2.1.1. Os envelopes n°. 02 e n°. 04 serdo rubricados em seus fechos pelos membros da
CPL e pelos representantes dos licitantes, ou pela comissdo por eles designadas e
permanecerédo fechados sob a guarda e responsabilidade da CPL.

12.2.1.2. Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das fases
posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao envelope n°. 01
contenham informacg®8es, marca, sinal etiqueta ou qualquer outro indicativo que identifique sua
autoria, bem como o envelope n°. 03 traga alguma referéncia que possa identificar o envelope
n°. 01.

12.3. A seguir, encaminhara os envelopes nimeros 01 e 03 que compdem a Proposta
Técnica, para analise e julgamento pela Subcomissdo Técnica.

12.3.1. A analise sera individualizada e o julgamento do Plano de Comunicacao Publicitaria
feita dentro do estabelecido no presente edital, observados os critérios por ele fixados.

12.3.2. A Subcomisséao Técnica elaborara planilha individual com as pontuacées de cada um
de seus membros e planilha totalizadora correspondente a soma da pontuacao atribuida aos
guesitos e subquesitos conforme sugestdo contida nos Anexos VIII, IX e X.

12.3.3. A Subcomisséo Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que nao atenderem
quaisquer das exigéncias legais previamente estabelecidas no edital.



12.3.4. A Subcomissdo Técnica lavrara a ata de julgamento do Plano de Comunicacao
Publicitaria (envelope n° 01) e encaminhara para CPL, juntamente com as Propostas,
as planilhas de que trata os Anexos VIII, IX e X, com as pontuacdes e a justificativa escrita
dasrazfes que fundamentaram cada caso.

12.4. De igual forma ao descrito no item anterior, a subcomissao técnica procedera com
relacédo ao envelope n°. 03.

12.5. A apuracao do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrerd em sesséo publica,
observados os seguintes procedimentos:

a) Abertura dos envelopes n°. 02, contendo a via identificada do Plano de Comunicacéo
Publicitaria;

b) Cotejo entre as vias identificadas e néo identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria,
para determinacéo de sua autoria,;

c) Elaboracao de planilha geral da Proposta Técnica prevista no Anexo IX — (envelope n°. 01
+ envelope n° 03), registrando-se em ata a ordem de classificacdo e as propostas
desclassificadas;

d) Publicacéo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com indicacédo das licitantes
classificadas e das desclassificadas, abrindo prazo para interposicdo de recurso nos
termos do art. 109, inc. |, “b” da Lei Federal n°. 8.666/93.

12.6. N&o havendo interposicdo de recursos ou ocorrendo a desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, sera designado data, hora e local para abertura
dos envelopes n°. 04, em sessao publica, contendo a Proposta de Precos.

12.7. Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Precos, serdo observados os
procedimentos abaixo:

a) Abertura dos envelopes n°. 04, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da CPL
e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por elas indicada;

b) Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital, para
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

c) Declarar vencedoras todas as licitantes mais bem classificadas na soma dasPropostas
Técnica e de Preco;

d) Publicacdo do resultado final no Diario Oficial Eletrdnico do Municipio, por ordem de
classificagdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme previsto no inciso
VIII, do artigo 11, da lei n°. 12.232/10 e art. 109, inc. I, “b”, da Lei Federal n°. 8.666/93.

12.8. No local, data e hora estabelecidos, a CPL, em sessao publica, recebera o Envelope n°.
05, contendo os Documentos de Habilitagdo, e os abrira, para andlise da sua conformidade
com as condicbes estabelecidas na legislacdo de regéncia e no presente Edital.

12.9. Se os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas no julgamento final
atenderem ao edital, as mesmas serdo declaradas habilitadas e, em decorréncia,
vencedoras da licitagao.

12.10. A decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser publicada no
Diario Oficial Eletrénico do Municipio, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso nos
termos do art. 11, inc. Xlll, da Lei Federal n°. 12.232/10.



12.11. N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado
o objeto licitado as licitantes vencedoras, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV, da Lei
n°. 12.232/10.

12.12. Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a disposicdo das
mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de encerramento da licitagdo. Decorrido este
prazo sem que sejam questionados, o Municipio de Itaquirai/MS arquivara todos os
envelopes.

13. DA IMPUGNACAO, DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS E DOS PRAZOS

13.1. Qualquer cidaddo é parte legitima para impugnar este edital devendo protocolar o
pedido na sede da CPL até 05 dias Uteis antes da data fixada para abertura do primeiro
envelope, sem prejuizo da faculdade prevista no § 1° do art. 113 da Lei Federal n°. 8.666/93,
cujo pedido devera ser encaminhado para a CPL, através do Setor de Protocolo do Municipio
de Itaquirai/MS, no endereco citado no predmbulo, ou pelo endereco eletrdnico
licitacao@itaquirai.ms.gov.br.

13.2. Qualquer licitante podera impugnar os termos deste edital, bem como apresentar pedido
de esclarecimento até o segundo dia util que anteceder a abertura do primeiro envelope.

13.3. A impugnacéo feita tempestivamente por qualquer licitante ndo o impedira de participar
do processo licitatério até o julgamento da decisao a ela pertinente.

13.4. Eventuais recursos deverao ser interpostos no prazo maximo de 05 (cinco) dias Uteis a
contar da intimacao do ato ou da lavratura da ata, em requerimento escrito dirigido a
autoridade superior (art. 109, § 4°), por intermédio da Comissédo Permanente de Licitacdo, que
podera reconsiderar sua deciséo no prazo de 5 dias Uteis, ou ho mesmo prazo, encaminha-lo
para a autoridade superior.

13.5. Os recursos das decisbes referentes a habilitacdo ou inabilitacdo de licitante e
julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a CPL motivadamente, atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisfes.

13.6. Nao serdo conhecidos os recursos interpostos fora do prazo legal.

13.7. Na contagem dos prazos referidos neste Edital, excluir-se-a o dia de inicio e incluir-se-
a o dia de vencimento. Sé se iniciam e vencem os prazos referidos neste item em dia de
expediente normal do Municipio de Itaquirai/MS.

14. DA DOTACAO ORCAMENTARIA
14.1. As despesas decorrentes do fornecimento correrdo a conta da seguinte dotacdo
orcamentaria;

05.01 - Secretaria de Administracdo

04.131.0008.2.017 — Divulgacéo Oficial do Municipio
3.3.90.39 — Outros Servigcos de Terceiros - Pessoa Juridica
Recurso 0.1.0500

06.01 — Secretaria de Educacéo, Cultura Esporte e lazer
12.361.0009.2.020 — Manutencéo da Secretaria de Educacéo
3.3.90.39 — Outros Servigcos de Terceiros - Pessoa Juridica
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Recurso 0.1.0500

07.01 — FMS - Fundo Municipal de Saude

10.301.0012.2.044 — Manutencéo do Fundo Municipal de Salde
3.3.90.39 — Outros Servigcos de Terceiros - Pessoa Juridica
Recurso 0.1.0500

08.01 — FMAS - Fundo Municipal de Assisténcia Social
08.244.0019.2.060 — Manutencao da Secretaria de Assisténcia Social
3.3.90.39 — Outros Servigcos de Terceiros - Pessoa Juridica

Recurso 0.1.0500

14.2. O Municipio de Itaquirai/MS reserva-se no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade da reserva orcamentaria prevista.

14.3. As despesas efetuadas no proximo exercicio correrdo por conta do respectivo
orcamento dentro da mesma programacao financeira.

15. DAS PENALIDADES

15.1. Nos termos do art. 86 da Lei Federal n°. 8.666/93, fica estipulado o percentual de 0,5%
(meio por cento) sobre o valor do valor inadimplido, a titulo de multa de mora, por dia de atraso
injustificado no fornecimento do objeto deste certame, até o limite de 10% (dez por cento) do
valor empenhado.

15.2. Em caso de inexecucéo total ou parcial do pactuado, em razdo do descumprimento de
qgualquer das condi¢Bes avencadas, a contratada ficara sujeita as seguintes penalidades nos
termos do art. 87 da Lei Federal n°. 8.666/93:

I. Adverténcia;

[I.  Multa de 10% (dez por cento) do valor do contrato;

lll. Suspensao temporaria de participar de licitacdo e impedimento de contratar com a
Administracdo por prazo néo superior a 02 (dois) anos; e

IV. Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo Publica.

15.3. Quem convocada dentro do prazo de validade da sua proposta, ndo celebrar ocontrato,
deixar de entregar ou apresentar documentacdo falsa exigida para o certame, ensejar o
retardamento da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na
execucdo do contrato, comportar-se de modo inidéneo ou cometer fraude fiscal, ficara
impedida de licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios e, sera
descredenciada do sistema de Cadastramento do Licitante, pelo prazo de até 05 (cinco) anos,
sem prejuizo das multas previstas em edital e no contrato edas demais cominacgdes legais.

15.4. As penalidades somente poderdo ser relevadas ou atenuadas pela autoridade
competente aplicando-se o Principio da Proporcionalidade, em razdo de circunstancias
fundamentadas em fatos reais e comprovados, desde que formuladas por escrito e no prazo
maximo de 05 (cinco) dias Uteis da data em que for oficiada a pretenséo da Administracéo
no sentido da aplicacéo da pena.

16. DA CONTRATACAO

16.1. A(s) licitante(s) vencedora(s) tera(ao) o prazo de 10 (dez) dias Uteis contados a partir
da data da convocacéo por parte da autoridade superior do procedimento, para assinar o
termo de contrato, conforme minuta constante do Anexo.



16.1.1. Caso alguma licitante vencedora se recuse a assinar o0 contrato no prazo acima
estipulado, sera convocada a segunda colocada para a assinatura do contrato, nos termos do
8 29, do artigo 64, da Lei Federal n°. 8.666/93.

16.2. O contrato para a execucao dos servi¢cos objeto deste Edital tera duragéo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

16.2.1. Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do Municipio de Iltaquirai/MS, mediante
acordo entre as partes, por periodos iguais e sucessivos, nos termos do inciso Il do art. 57 da
Lei Federal n°. 8.666/93.

16.3. O Municipio de Itaquirai/MS podera rescindir o contrato a qualquer momento,
independentemente de interpelacéo judicial ou extrajudicial, ndo assistindo a contratada
nenhum direito a indenizagdo, com a excecao das disposicdes previstas no art. 79, § 2°, da

referida Lei.

16.3.1. Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer acdes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

16.4. Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes
judiciais, de qualquer natureza, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser atribuidaspor
forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier aser
assinado.

16.5. A contratada devera prestar esclarecimentos ao Municipio de Itaquirai/MS sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de
solicitacéo.

16.6. E vedado a contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente TOMADA
DE PRECOS para qualquer operacéo financeira.

16.7. A contratada se obriga a manter, durante toda a execugdo do contrato, as condigdes
de habilitacéo e qualificacéo exigidas nesta tomada de precos.

16.8. Somente pessoas fisicas ou juridicas poderao fornecer ao contratado bem ou servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da execucdo do objeto do
contrato, nos termos do § 1° do art. 2° e artigo 14, 8 1°, da Lei n°. 12.232/2010.

16.9. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao contratante para pagamento
deverdo ser acompanhados da demonstracéo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de
precos, da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de inser¢do correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculagcdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

16.10. As informac6es sobre a execucgéo do contrato seréo divulgadas em sitio proprio aberto
na rede mundial de computadores, garantido o livre acesso as informacgdes por quaisquer
interessados conforme dispde o artigo 16, da citada lei.

16.11. A agéncia contratada devera, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos
a extingdo do contrato, manter acervo comprobatoério da totalidade dos servicos prestados e
das pecas publicitarias produzidas.

16.12. Por ocasido da assinatura do contrato e/ou nota de empenho, o Municipio de
Itaquirai/MS exigira da(s) licitante(s) vencedora(s) a apresentacdo dos comprovantes de
regularidade:



a) Prova de regularidade para com a Fazenda Publica Federal, e Municipal da sede do
licitante;

b) Do FGTS (por meio do CRF — Certificado de Regularidade do FGTS);

c) Com a Justica do Trabalho mediante a apresentacao da Certiddo Negativa de Débitos
Trabalhistas (CNDT).

17. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

17.1. A remuneracao a contratada, pelos servicos prestados, sera feita nos termos das
clausulas 8 e 9 da minuta do contrato, consoante os precos (percentuais) estabelecidos em
sua Proposta de Precos.

17.2. A forma e as condi¢Bes de pagamento sdo as constantes no Projeto Basico, ANEXO |
deste Edital.

17.3. O pagamento sera efetuado mediante depdsito em conta corrente a ser indicada pela(s)
licitante (s) vencedora (s).

17.4. Os custos e as despesas de veiculacado apresentados ao Municipio de Itaquirai/MS para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido aos Veiculos, de
sua tabela de precos, dos pedidos de insercdo correspondentes, bem como do relatério de
checagem (onde houver empresa prestadora de servigo de checagem) e dos comprovantes
dos servicos realizados (DVDs, CDs, Pen Drive, anlincios, etc).

17.5. As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos Fornecedores aos cuidados da(s)
licitante(s) vencedora(s), e esta(s) por sua vez emitira(do) Nota Fiscal contra o Municipio de
Itaquirai/MS, contendo histérico/descricdo completa dos servicos prestados e namero do
contrato. Com excecao dos servicos de veiculagéo, cujas notas fiscais devem ser emitidas
diretamente em nome do Municipio de Itaquirai/MS.

18. DAS DISPOSICOES FINAIS

18.1. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se o
Municipio de Itaquirai/MS tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo ou a sua
classificacao, conhecido apés o julgamento.

18.2. E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

18.3. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio
mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a
autora as sanc¢des legais e administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°®
8.666/93.

18.4. Correrao por conta do Municipio de Itaquirai/MS as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial Eletrénico do Municipio, na forma prevista no art. 61,
paragrafo Unico, da Lei Federal n°. 8.666/93.

18.5. Eventuais pedidos de esclarecimentos ou impugnacfes poderdo ser encaminhados a
CPL, no endereco, Rua Campo Grande, 1585, Centro, Paco Municipal, Itaquirai/MS, ou
através do e-mail licitacao @itaquirai.ms.gov.br.

18.6. O edital e seus anexos poderdo ser obtidos pela Internet no endereco


mailto:licitacao@itaquirai.ms.gov.br.

https://www.itaquirai.ms.gov.br/.

18.7. Fica eleito o foro da Cidade de Itaquirai/MS, Estado de Mato Grosso do Sul, para dirimir
qualquer controvérsia resultante desta licitacdo, com exclusédo de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja.

19. DOS ANEXOS

ANEXO | — Projeto Basico

ANEXO II — Briefing

ANEXO Il - Proposta de Precos

ANEXO IV — Minuta do Contrato

ANEXO V - Glossario

ANEXO VI - Declaracdo de menor

ANEXO VII - Declaracéo de fatos supervenientes
ANEXO VIII - Planilha individual de avaliacédo

ANEXO IX — Planilha geral de avaliagcéo

ANEXO X — Planilha de avaliagdo da proposta de precos

Itaquirai/MS, 03 de agosto de 2023.

Vilma Angelina dos Santos Silva
Secretaria Municipal de Administracéo
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ANEXO |

PROJETO BASICO



ANEXO I
BRIEFING

Para a formulacdo da proposta técnica (campanha simulada), a licitante devera considerar
0 seguinte:

CLIENTE: Prefeitura de Itaquirai, municipio com aproximadamente 19.443 habitantes localizado
no sul do Estado de Mato Grosso do Sul.

HISTORICO: E por meio da comunicacdo do poder publico que as pessoas s&o informadas dos
seus direitos e deveres, das acfes da Prefeitura e dos beneficios dessas acdes. A publicidade de
instituicdes publicas deve ter carater educativo, informativo ou de orientacéo social.

TEMA HIPOTETICO - IPTU 2023

PROBLEMA A SER RESOLVIDO —

Criar uma campanha publicitaria alusiva ao recolhimento do imposto predial e territorial
urbano — IPTU 2023, destacando sua importancia nas realizagdes e obras em andamento no
municipio. E preciso que a populacéo seja informada de cada acédo e decisdo dos gestores que
afetam o dia a dia da cidade. O IPTU é uma das principais fontes de renda do municipio, para isso
€ necessario incentivar o contribuinte a pagar o imposto em dia.

VERBA DA CAMPANHA SIMULADA: R$ 40.000,00 (Quarenta mil reais)
PUBLICO ALVO: Populacéo de Itaquirai/MS e regido.

PERIODO DE VEICULAGCAO DA CAMPANHA SIMULADA: Periodo anterior ao vencimento do
imposto, a escolha de cada licitante.

PRACAS DE VEICULACAO: ltaquirai e regido.

OUTRAS INFORMAGOES:



ANEXO Il
PROPOSTA DE PRECOS - (MODELO SUGERIDO)
Local e data

A

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAQAO
A/C Sr. Presidente

Ref.. TOMADA DE PRECOS n°. /2023

Em cumprimento ao que prescreve o item 7 do Edital, utilizamo-nos da presente para
submeter a apreciacdo de V. S. os percentuais abaixo discriminados, dentro da politica de
preco para 0s Servigos, necessarios para a analise e julgamento da Proposta de Preco:

Declaramos que durante a vigéncia do contrato sera adotado a seguinte politica de precos
para os servi¢os descritos:

a) Desconto de %0 (covvvvvrvriiiiiiiiiiiiiiiiiiiceeeeeee e ) sobre os custos internos baseados na
tabela de custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Mato
Grosso do Sul (SINAPRO/MS) - tendo como limite do edital o maximo de 50% (cinquenta
por cento);

b) Pela taxa de 05% a 10% (dez por cento) sobre os custos de producdo realizada
tecnicamente por terceiros fornecedores de bens e/ou servigos decorrentes do estudo ou
de criacao intelectual da Agéncia contratada, sera cobrado taxa de__% por cento.

Esta proposta tem validade pelo prazo de, no minimo, 120 (cento evinte) contados da
data prevista no predmbulo do Edital para aberturada licitacdo.

Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitagdo em causa, a comparecer na
data, horério e local estabelecido pela Comissao Permanente de Licitacdo, para proceder a
assinatura do Contrato.

Atenciosamente,

(Local e Data)
(representante legal da empresa)
CARIMBO DO CNPJ/MF



ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVICOS
PUBLICITARIOS ENTRE XXX, E A EMPRESA

Contrato n®. XXXX/2023

CONTRATANTE: XXX, ESTADO DE MATO GROSSO DO SUL, com sede na___, n.°
,em __, estado de , inscrita no CNPJ(MF) sob o n.° , nheste ato
representada por , portador da cédula de identidade RG n.°_, expedida pela
, inscritono CPF(MF) sob o n.° , doravante designada
CONTRATANTE.
CONTRATADA: (razéo social da licitante vencedora), comsedena____ ,n.°__, na cidade
de__ , estado de __, inscrita no CNPJ(MF) sob o n.°___, neste atorepresentada por_,
portador da cédula de identidade RG n.°
,expedida pela , inscrito no CPF(MF) sobon.° _,

doravante designada CONTRATADA.

As partes acima qualificadas resolvem celebrar o presente contrato para prestacdo de
servicos de publicidade, a serem realizados sob o regime de empreitada por preco unitario
objeto da TOMADA DE PRECOS n° _ /2023, autorizada mediante ato homologatério
constante da folha n°. __ do referido processo, mediante os termos e condi¢des a seguir:

1. LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1. O presente Contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n°. 12.232/10, da Lei n°.
8.666/93 com alteragdes, aplicavelcomplementarmente e da Lei n°. 4.680/65.

1.2. Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste Contrato e a ele se
integram: o Edital da TOMADA DE PRECOS n°. _ /2023 e seus Anexos, bem como a
Proposta apresentada pela CONTRATADA.

2.  OBJETO

2.1. Consitui objeto do presente instrumento, a contratacdo destina-se a prestacao de
servicos de natureza continua nos setores de publicidade e propaganda para executar um
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituacéo, a concepc¢éo, a criagdo, a execucao interna, a intermediacdo
e a supervisao da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens ou servi¢cos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, interno e externo. Como atividades
complementares, 0s servigos especializados pertinentes ao planejamento e a execucao de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos quais serao difundidas as pecas e acdes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas; a producdo e a execucédo
técnica das pecas e projetos publicitarios criados; a criagédo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, redes sociais, em consonancia com novas
tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias no
assessoramento e apoio no desenvolvimento e execucdo em agdes de comunicacdo, bem
como todos as possibilidade de comunicagdo publicitaria contida no cadernode custos
referenciais publicada pelo SINAPRO 20XX.

2.2. A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com



o art. 3° da Lei n°. 4.680/65, na contratacéo de:

a) Fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessarios para a
execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servicos;

b) Veiculos e outros meios de divulgacéo para a compra de tempo e espaco publicitarios, sem
qualquer restricao de midia.

3.  VIGENCIA

3.1. O presente Contrato terd duracdo de 12 (doze) meses, contados da data de sua
assinatura, podendo esse prazo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, por
periodos iguais e sucessivos, nos termos do art. 57, inc. Il da Lei Federal n°. 8.666/93.

4, RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1. As despesas decorrentes deste Contrato, nos primeiros 12 (doze) meses, estédo
estimadas em R$ o, [(xxxreais).

4.2. O Municipio de Itaquirai/MS reserva-se no direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade da reserva orcamentaria prevista.

4.3. As despesas decorrentes do fornecimento correrdo a conta da seguinte dotacéo
orcamentaria;

4.4. As despesas efetuadas no proximo exercicio correrdo por conta do respectivo
orcamento dentro da mesma programacao financeira.

45. A Critério do Municipio de Itaquirai/lMS demandara a agéncia Licitada o
desenvolvimento de campanhas e demais servigos previstos neste Edital conforme seu
planejamento estratégico de midia.

5. OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1. Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste Contrato
ou dele decorrentes:

5.1.1.Operar como uma organizagédo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

5.1.2.Realizar - com recursos préprios e, quando necessario, mediante a contratacédo de
fornecedores e veiculos - todos os servicos relacionados com o objeto deste Contrato
observados as especificagfes estabelecidas pela CONTRATANTE.

5.1.3.Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de
atendimento, na elaboracdo dos servicos objeto deste Contrato, admitida sua substituicdo por
profissionais com experiéncia equivalente ou superior.

5.1.4.Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociacoes
comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a CONTRATANTE as vantagens
obtidas.

5.1.4.1. O desconto de antecipacdo de pagamento serda igualmente transferido a
CONTRATANTE, caso esta venha a saldar o compromisso antes do prazo estipulado.



5.1.4.2. Seréo transferidas a CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociagédo de
compra de midia, incluidos os eventuais descontos e as bonificagbes na forma de tempo,
espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo.

5.1.5. Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servigos realizadospor fornecedores,
observadas as seguintes disposicdes:

5.1.5.1. Apresentar 03 (trés) propostas obtidas entre pessoas juridicas pela
CONTRATANTE, nos termos do disposto no art. 14 da Lei n° 12.232/10.

5.1.5.2. As propostas dos fornecedores serdo coletadas, pela CONTRATADA, em envelopes
fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada pela
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento do bem ou servico tiver valor superior a 0,5%
(cinco décimos por cento) do valor total do Contrato.

5.1.5.3. Caso o fornecimento seja igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto
na alinea “a” do inciso Il do art. 23 da Lei Federal n°. 8.666, de 21 de junho de 1993, a
CONTRATADA esta dispensada do procedimento previsto no subitem 5.1.5.2 deste Contrato.

5.1.5.4. Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora ou de omissdo na conducdo dos servicos de sua
responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou por erro seu em quaisquer servigos objeto
deste contrato.

5.1.5.5. Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissées ou erros na
elaboracgéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de
descontos para a CONTRATANTE.

5.1.6. Obter a aprovacédo prévia e expressa da CONTRATANTE para autorizar despesas
com produgéo, veiculagdo ou qualquer outrarelacionada com este Contrato.

5.1.7. A contratacdo de servicos ou compra de material em empresasem que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente, participacéo societaria
ou qualquer vinculo comercial somente poderd ser realizada apds comunicar a
CONTRATANTE este vinculo e obter sua aprovacéo.

5.1.8. As informagbes sobre a execucdo do Contrato, com 0os nomes das contratadas,
poderéo ser divulgados em site aberto pela CONTRATANTE, garantido o livre acesso por
quaisquer pessoas.

5.1.9. Entregar a CONTRATANTE, até o dia 05 do més subsequente, um relatério de
despesas de producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e um relatério dos servigos
em andamento, este com os dados mais relevantes para uma avaliacao do estagio em que se
encontram.

5.1.10. Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de
solicitacéo.

5.1.11. Nao caucionar ou utilizar o presente Contrato como garantia paraqualquer operacéo
financeira.

5.1.12. Manter, durante a execucdo deste Contrato, todas as condi¢cbes de habilitagdo
exigidas na TOMADA DE PRECOS que deu origem a este ajuste.

5.1.13. Cumprir a legislacao trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, se e



guando for o caso, com relacdo a empregados de fornecedores contratados.

5.1.14. Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos por ela, em
decorréncia do objeto deste Contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos
gue venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem
necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.15. Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacdo de estarem
sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigac@es trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.16. Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer ac¢des,demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
elou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acOes judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o
cumprimento do presente Contrato.

5.1.16.1.Se houver acéo trabalhista envolvendo os servicos prestados,a CONTRATADA
adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-
la a salvo de reivindica¢gBes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e,
nao o conseguindo, se houver condenacao, reembolsara a CONTRATANTE, as importancias
gue esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar
da data do efetivo pagamento.

5.1.17. Responder por qualquer agéo judicial movida por terceiros com base na legislacédo

de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais,
relacionadas com o0s servi¢os objeto deste Contrato.

5.1.18. Sujeitar-se a mais ampla e irrestrita fiscalizacao e superviséo, noque tange ao objeto
do presente Contrato, prestando o0s esclarecimentos solicitados e atendendo as
determinagtes efetuadas.

5.1.19. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servicosprestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 (anos) anos apds a extingédo do Contrato (art.
17 da Lein®. 12.232/10).

6. OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1. Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste Contrato
ou dele decorrentes:

6.1.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;
6.1.2. Comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos
servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverao ser

confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas Uteis;

6.1.3. Fornecer e colocar a disposicio da CONTRATADA todos os elementos e
informacg6es que se fizerem necessarios a execugao dosservicos;

6.1.4. Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades
observadas no cumprimento deste Contrato;

6.1.5. Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobremultas, penalidades
e quaisquer débitos de sua responsabilidade;

6.1.6. Abrir, na internet, um site préprio para divulgacdo das informacdes sobre a execucao



deste Contrato, conforme disposto no art. 16 e paragrafo Unico, da Lei n°. 12.232/10.
7.  FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1. A CONTRATANTE fiscalizara a execug¢do dos servicos contratados e verificara o
cumprimento das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando
ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1. Afiscalizacdo dos servicos sera exercida pelo gestor contratual, servidor devidamente
designado pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas
na execucdo deste Contrato.

7.1.1.1. Além das atribuicbes previstas neste Contrato e na legislacdo aplicavel, cabera ao
gestor contratual verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas as condicdes da
contratacéo de fornecedores e aos honorarios devidos a CONTRATADA.

7.2. A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica,
integral e exclusiva da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servigcos a ela incumbidos.

7.3. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico,
incluido o de veiculagdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para a CONTRATANTE, e a
expensas dosfornecedores e veiculos por eles responsaveis.

7.4. A aprovacdo dos servicos executados pela CONTRATADA ou por contratados por ela
diretamente, ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucdo dos
servigos contratados.

7.5. A CONTRATADA permitird e oferecera condicbes para a maisampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste Contrato, fornecendo informacdes, propiciando o
acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observacdes
e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.6. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito
aos servicos prestados a CONTRATANTE.

8. REMUNERACAO

8.1. Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1. Honorarios de........ % (..... por cento), incidentes sobre os custos comprovados e
previamente autorizados de servicos realizados por fornecedores, com a efetiva
intermediacdo da CONTRATADA, referentes a producao e a execucao técnica de pecas,

campanhas e materiais publicitarios que envolva criagcdo da agéncia.

8.1.1.1. Esses honorarios seréo calculados sobre o preco efetivamente faturado, a ele néo
acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.2...... (cerveren por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Mato Grosso do Sul, a titulo de ressarcimento dos custos internos
dos trabalhos realizados pela préopria CONTRATADA.

8.1.3.0s layouts, roteiros e similares reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

8.2. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, ou de seus



representantes, seréo de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo
interesse da CONTRATANTE,poderéo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem
cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e
aprovadas pela CONTRATANTE.

9. DIREITOS AUTORAIS

9.1. A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do autor das ideias
(incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e materiais publicitarios, de sua
propriedade, de seusempregados ou prepostos, concebidos e criados em decorréncia deste
Contrato.

9.1.1. O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracéo
definidas na Clausula 8 (oito) deste Contrato.

9.2. Com vistas as contratacfes para a execucao de servicos que envolvam direitos de autor
e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores orgamentos que prevejam a cessao
dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

9.2.1. A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao e condicionara a
contratacdo aoestabelecimento, no ato de cesséo/orgcamento/Contrato, de clausulas emque o
fornecedor garanta acesséo pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso.

9.3. Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cesséo dosdireitos patrimoniais de
autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

9.4. A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens,
documentarios e similares, que nao impliqguem direitos de imagem e som de voz, clausulas
escritas estabelecendo:

9.4.1. Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 05 (cinco)
anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverdo ser
entregues em Betacam e em DVD, mediante ajuste dos custos envolvidos.

9.4.2. A cessao dos direitos patrimoniais do autor desse material a CONTRATANTE, que
podera a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros,
durante a vigéncia deste Contrato, sem que lhe caiba qualquer énus perante os cedentes
desses direitos.

10. CONDICOES DE PAGAMENTO

10.1. O pagamento sera efetuado mediante apresentacéo de Nota Fiscal/Fatura emitida pela
CONTRATADA, acompanhada quando for o caso, das Notas Fiscais/Faturas emitidas pelos
fornecedores e veiculos em nome da CONTRATANTE, a/c (aos cuidados) da
CONTRATADA, acompanhadas das certiddes de regularidade fiscal e trabalhista,
comprovantes dos servigos realizados e servico de checagem.

10.2. O pagamento sera efetuado mediante depdsito bancario, devendo a CONTRATADA
informar o Banco, Agéncia e o numero da conta corrente em que devera ser efetuado o
crédito, seguindo os seguintes prazos:

- Veiculacdo: ap6s o término da veiculacéo, mediante apresentacao dos documentos de
cobranca de cada CONTRATADA e dos veiculos; demonstrativos de despesas
(resumo/estimativa de custo), tabelas de precos dos veiculos e respectivos comprovantes de
veiculacéo e de checagem;



- Producéo: apds entrega do material produzido, mediante apresentacéo dos documentos
de cobranca de cada CONTRATADA e dos fornecedores, demonstrativos de despesas
(resumo/estimativa de custo), respectivos comprovantes e protocolo de recebimento
assinado pelo servidor que solicitou o servico;

- Outros servicos realizados por terceiros: nos vencimentos previamente ajustados com
a CONTRATANTE, mediante a entrega dos servicos solicitados, dos documentos de
cobranca de cada CONTRATADA e dos fornecedores e respectivos documentos e
comprovantes.

10.3. Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de
despesas deverao ser encaminhados ao Municipio de Itaquirai/MS, com antecedéncia minima
de sete dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citacdo ao Contrato n°.
...... /202X e a manifestacdo de aceitacdo do gestor contratual.

10.4. Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a
CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas corre¢cbes, ou aceita-la,
com a glosa da parte que considerar indevida.

10.4.1. Na hip6tese de devolucéo, a documentacéo sera considerada como ndo apresentada,
para fins de atendimento das condi¢cbes contratuais.

10.5. A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia eformalmente,
nenhum compromisso que Ihe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou ndo
instituicdes financeiras.

10.6. Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela CONTRATADA,
imediatamente apds a compensacao bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

10.6.1. Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

10.6.2. A CONTRATADA apresentara a CONTRATANTE um relatério com datas e valores
dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos até o dia 10 do més subsequente ao
do pagamento.

11. SANGOES ADMINISTRATIVAS

11.1. Nos termos do art. 86 da Lei Federal n°. 8.666/93, fica estipulado o percentual de 0,5%
(meio por cento) sobre o valor do valor inadimplido, a titulo de multa de mora, por dia de atraso
injustificado no fornecimento do objeto deste certame, até o limite de 10% (dez por cento) do
valor empenhado.

11.2. Em caso de inexecucéo total ou parcial do pactuado, em razdo do descumprimento de
qgualquer das condi¢Bes avencadas, a contratada ficara sujeita as seguintes penalidades nos
termos do art. 87 da Lei Federal n°. 8.666/93:

I. Adverténcia;

[I. Multa de 10% (dez por cento) do valor do contrato;

lll. Suspensdo temporaria de participar de licitagdo e impedimento de contratar com a
Administracdo por prazo néo superior a 02 (dois) anos; e

IV.Declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo Publica.

11.3. Quem convocada dentro do prazo de validade da sua proposta, ndo celebrar o contrato,
deixar de entregar ou apresentar documentacdo falsa exigida para o certame, ensejar o



retardamento da execucdo de seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na
execucdo do contrato, comportar-se de modo iniddneo ou cometer fraude fiscal, ficara
impedida de licitar e contratar com a Unido, Estados, Distrito Federal ou Municipios e, sera
descredenciada do sistema de Cadastramento do Licitante, pelo prazo de até 05 (cinco) anos,
sem prejuizo das multas previstas em edital e no contrato e das demais cominacgdes legais.

11.4. As penalidades somente poderdo ser relevadas ou atenuadas pela autoridade
competente aplicando-se o Principio da Proporcionalidade, em razdo de circunstancias
fundamentadas em fatos reais e comprovados, desde que formuladas por escrito e no prazo
maximo de 05 (cinco) dias Uteis da data em que for oficiada a pretensédo da Administracdo no
sentido da aplicacéo da pena.

12. RESCISAO

12.1. O presente Contrato podera ser rescindido pelos motivos previstosnos art. 77 e 78 e nas
formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei Federal n°. 8.666/93.

12.2. Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhumaremuneracao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e
comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente Contrato.

12.3. Em caso de ciséo, incorporacao ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente Contrato.

12.4. A resciséo, por algum dos motivos previstos na Lei Federal n°. 8.666/93, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacao a qualquer titulo, independentemente de interpelacao
judicial ou extrajudicial, com a excecéo do que estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

12.5. A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste
Contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sanc¢fes previstas neste ajuste,
até a completa indenizacao dos danos.

13. DISPOSIGOES GERAIS

13.1. A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Auto regulamentacao Publicitaria, com o
objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Codigo de Defesa do Consumidor
e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

13.2. A CONTRATANTE providenciara a publicacdo do extrato deste Contrato e de seus
eventuais termos aditivos no Diario Oficial Eletrdbnico do Municipio, as suas expensas, na
forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei Federal n°. 8.666/93.

13.3. O presente Contrato podera ser denunciado e, em consequéncia, encerrado
unilateralmente pela CONTRATANTE, apés decorridos 30 (trinta) dias de sua vigéncia,
mediante notificagdo por escrito a CONTRATADA, com antecedéncia minima de 30 (trinta)
dias.

13.4. Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras
leis, os constantes da Lei Federal n°. 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a eles se
submete.

13.5. A omisséo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposi¢des
deste Contrato ou em exercer prerrogativadele decorrente - ndo constituird novacao ou
renincia nem lhes afetardo direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do
avencado.



14. CASOS OMISSOS

14.1. Os casos omissos relacionados a este Contrato regular-se-aopelos preceitos de Direito
Publico, aplicando-lhes, supletivamente, os principios da teoria geral dos Contratos e as
disposicdes de Direito Privado, na forma dos artigos. 54 e 55, inciso XII, da Lei Federal n°.
8.666, de 1993, bem como a legislacao indicada no preambulo do presente Contrato.

15. FORO

15.1. As questBes decorrentes da execucgdo deste Contrato que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadasno Foro de Itaquirai/MS, com excluséo de
qgualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justas e acordadas, assinam o presente Contrato emduas vias de
igual teor e forma.

XXX, MS, de de 2023.

XXX
Prefeito Municipal

XXX
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

1.




ANEXO V
GLOSSARIO

Nesta licitacdo serdo encontradas palavras, siglas e abreviaturas com 0Ss mesmos
significados, conforme abaixo:

1. CONTRATANTE: Municipio de Itaquirai/MS, que é signataria do instrumento contratual;

2. CONTRATADA: Empresa a qual foi adjudicado o objeto desta licitacdo e é signataria
do contrato com a Administracao Publica;

3. FISCALIZACAO: Orgéo encarregado do acompanhamento e fiscalizacdo do contrato;

4, HABILITACAO: Verificacdo atualizada da situacéo juridica, qualificacdo técnica e
econdmica financeira e regularidade fiscal de cadaempresa participante da licitacao;

5.  CPL: Comissdo Permanente de Licitacdo, que realizara os procedimentos de
recebimento de envelopes, habilitacdo e julgamento das propostas técnicas e comerciais
referentes a esta licitacéo;

6. Diario Oficial do Municipio: Diario Oficial Eletrénico do Municipio de Itaquirai/MS;

7. Subcomisséo Técnica: Responsavel pela analise das propostas técnicas — art. 10, §
1°, da Lein®.12.232/2010.



ANEXO VI
DECLARACAO DE MENOR
Declaro que ndo ha no quadro de pessoal desta empresa, empregado(s) com menos
de 18 (dezoito) anos de idade em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e de 16 (dezesseis)
anos em qualquer trabalho, salvo na condicéo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze) anos, nos

termos do Inciso XXXIII do art. 7°, da Constituicdo Federal e art. 27, V, da Lei n°. 8.666, de 21
de junho de 1993, sob a nova redacéo da Lei n°. 9.854, de 27 de outubro de 1999.

Local e data:

Assinatura e nimero da identidade do representante legal e CNPJ da empresa



ANEXO VII

DECLARAGCAO DE FATOS SUPERVENIENTESIMPEDITIVOS

(nome da EIMPIESA) coviiieiiees e e ettt srrrr bbb bbb e e e e , CNPJ
P , sediada (endereco completo)
............................................... , declara, para os devidos fins, que compromete-se em informar
a qualquer tempo, sob as penalidades cabiveis, a existéncia de fatos supervenientes
impeditivos da sua habilitacdo, na forma determinada no § 2°, do artigo 32, da Lei Federal
n°. 8.666/93 e alteragdes.

Local e data:

Assinatura e nimero da identidade do representante legal e CNPJ da empresa



ANEXO VI

PROCESSO N°. _ /2023
TOMADA DE PRECOS Ne°. _ /2023

PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO
PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

QUESITOS

NOTA

Raciocinio Basico — (de 0 a 10) pontos

Estratégia de Comunicacdo Publicitaria — (de 0 a 25) pontos

Ideia Criativa — (de 0 a 25) - pontos

Estratégia de Midia e Nado Midia — (de 0 a 10) pontos

Capacidade Geral de Atendimento Revelada pela Licitante — (de 0 a 10) pontos

Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo —(0 a 20)
pontos

AVALIADOR:

Visto:




ANEXO IX

PROCESSO N°. _ /2023
TOMADA DE PRECOS Ne°. _ /2023

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO

PROPOSTA TECNICA

Agéncia:

QUESITOS

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADORO3

Pontuacéo
final por
Quesito
(média)

Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicacao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade Geral de Atendimento

Repertdrio e Relatos de Solucbes
de Problemas de Comunicacgédo

A pontuacao final de cada quesito correspondera a média das notas atribuidas pelos avaliadores,
somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.
A pontuacdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais,
desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;
A pontuacao total da licitante correspondera a soma das pontuacdes finais.

=

Assinatura da subcomissao técnica:




ANEXO X

PROCESSO N°. _ /2023
TOMADA DE PRECOS Ne°. _ /2023

PLANILHA DE AVALIAGCAO DA PROPOSTA DE PRECOS

QUESITOS

Pontos

Concedidos TOTAL

A) Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os
menores valores de custos internos com base na Tabela
de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Mato Grosso do Sul.

B) Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios
oferecidos para remuneragdo por servicos de terceiros.
Remunerado entre 05% a 10% de honorarios
(assessoria, execugao, supervisdo epagamento).

PONTUAGAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida)

A —

B)

Percentual de desconto Critério Pontuacgédo aferida
(simulacdo maxima)

0al0% 0 ponto 00

11a30% 1% de desconto = 1 ponto 20

31 a 50% 1% de desconto = 2 pontos 40

Sub total 60

Percentual de taxa Critério Pontuacéo aferida

cobranca (simulagcdo maxima)

10% Zero ponto

9% 24 Pontos

8% 28 pontos

7% 32 pontos

6% 36 pontos

5% 40 pontos Até 40

Sub total 40

Total maximo de pontos 100

Observacdes: 1) A pontuacdo final por quesito serd calculada com, no
méaximo, duas casas decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer

arredondamento;

Assinatura da Comisséo Permanente de Licitagdes:




